表11　CPI變動對支出之影響－釋例說明

(103年12月)

	類別及重要支出項目
	102年12月平均每戶
各類消費分配金額
(以消費6萬元為例)(元)
	103年12月較上年同月

	
	
	CPI漲跌幅度(％)
	支出增減金額(元)

	消費支出
	60,000 
	0.61 
	366 

	食物類
	15,767 
	4.34 
	684 

	外食費
	6,065 
	4.48 
	272 

	蔬菜
	1,330 
	11.56 
	154 

	肉類
	1,238 
	9.27 
	115 

	水產品
	983 
	4.42 
	43 

	麵包
	284 
	5.98 
	17 

	雞蛋
	97 
	13.77 
	13 

	奶粉
	185 
	1.98 
	4 

	鮮奶
	316 
	-2.75 
	-9 

	水果
	1,565 
	-0.32 
	-5 

	衣著類
	2,281 
	1.27 
	29 

	居住類
	16,232 
	0.27 
	44 

	電費
	1,314 
	2.54 
	33 

	燃氣
	694 
	-9.23 
	-64 

	交通及通訊類
	8,946 
	-4.85 
	-434 

	油料費
	2,265 
	-21.07 
	-477 

	醫藥保健類
	2,947 
	0.27 
	8 

	中藥材
	150 
	1.26 
	2 

	教養娛樂類
	9,754 
	-0.02 
	-2 

	雜項類
	4,073 
	0.90 
	37 

	洗髮精、潤絲精
	114 
	7.23 
	8 

	牙膏、牙粉
	53 
	3.13 
	2 

	衛生紙、面紙及紙巾
	113 
	-4.15 
	-5 


附註：1.由於表列各大類支出金額係依100年CPI權重及本期指數推算，故7大類支出加總容或不等於總消費支出。
2.表列支出項目將配合當期漲跌幅較顯著者調整。

一、CPI總指數為所有家庭購買各種商品及服務價格變動的平均情況；由於每個家庭購買的內容及頻度不同，且可能差異懸殊，總指數變動與個人對物價漲跌的感受，常有落差，此種現象，各國皆然。依國外(日本、歐盟、加拿大及英國等)研究結果顯示，一般民眾對購買頻度較高商品之價格漲跌感受較為深刻，例如食物類價格短期波動，多數家庭時有感受，至於久久才購買1次的3C電子產品，其價格變化容易忽視。

二、在CPI分類指數中，若依購買頻度觀察，每月及每季至少購買1次之商品或服務，12月年增率分別為0.17％及1.52％，顯示CPI總指數雖因眾多商品平均化之故，致漲幅不大，惟購買頻度高的相關分類指數，漲幅較為明顯。
三、本表以平均每月消費支出約6萬元規模之家庭為例，列舉數項重要民生用品，說明價格漲跌對支出之影響。就12月CPI年增率0.61％而言，表示在購買相同品質與數量的商品及服務情況下，平均支出會較前一年同月增366元。其中：
(一)支出增加項目：

1.食物類中，以外食費增272元、蔬菜增154元、肉類增115元、水產品增43元較多；麵包、雞蛋及奶粉支出亦分別增17元、13元及4元。
2.除食物類外，以電費增33元較多。
(二)支出減少項目：
1.食物類中，鮮奶及水果支出分別減少9元及5元。
2.除食物類外，以油料費支出減477元較多，燃氣亦減64元，衛生紙、面紙及紙巾因部分商品促銷，支出減少5元。
